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La primera de las mesas redondas que inaugurd el IV Curso Comunicacién y
Salud gird en torno a los modelos recientes en prevencion y comunicacion y, en
Eisalud concreto, se hablé sobre el disefio y evaluacion de campanas publicitarias. Para
analizar este tema se contd con la presencia de diversos expertos en estas lides
que nos dieron unas pinceladas sobre como se estan haciendo en la actualidad

estas campafas y qué es lo que pretenden conseguir.

Bimadric

El primero en intervenir fue el Catedratico de la Universidad de La Coruia Valentin
Alejandro que en su alocucion sobre la comunicacion estratégica en los sistemas de salud
reconocié que se habia fracasado en la forma de lanzar mensajes de prevenciéon a los
consumidores y que, a partir de ahora, se debia establecer una comunicacién nitida e
inequivoca que llegara al receptor de forma mas eficiente. ‘Para eso -apunto- se hace
necesario variar la estrategia en el disefo de las campafas ya que ahora la sociedad cuenta
con mds medios de comunicaciéon que nunca para informarse sobre salud, expreso
Alejandro.

Manuel Martin Algarra, de la Universidad de Navarra, también incidié en lo expuesto por su
antecesor recalcando que el mensaje de prevencion a veces no llega al publico y que las
campanas no son eficaces por si solas. Por eso, abogd por ahondar mas en el tema que se
pretende comunicar y en qué canales va a distribuirse dicho mensaje. ‘Asi se conseguird
acabar con esta sensacion de fracaso que actualmente flota en el ambiente', apuntd
Algarra.

A continuacion le tocé el turno a Javier Agudo, vicepresidente creativo de Ogilvy
Healthworld Madrid, que resalto la creciente importancia del sector de la comunicacién
sobre salud al tiempo que se planteo si son realmente efectivas las campafas de prevencion
y si para el argumento de estas campanas y spots es mas conveniente dramatizar sobre el
tema o, por el contrario trivializarlo, desdramatizarlo. Estas y otras cuestiones quedaron en
el aire para que el publico reflexionara sobre ello.

Cerro la primera mesa redonda Begofia Lopez Doriga, directora del Programa de Salud y
Servicios Sociales del Instituto de la Mujer, que analiz6 la forma en que se comunica a las

mujeres mensajes de prevencion en salud y como estos mensajes llegan distorsionados a las
consumidoras.

Cerrar ventana

http://www.prnoticias.es/index2.php?option=com _content&task=view&id=10012672... 06/05/2008



